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Albert Heijn in de samenleving

'Het alledaagse betaalbaar, het bijzondere bereikbaar'

Onze strategische uitgangspunten:

- Bij Albert Heijn staat de klant centraal
- Onze medewerker maakt het verschil
- We willen een duurzame organisatie zijn

“Arm en rijk 
kunnen bij mij 
hun inkopen 

doen”
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MVO pijlers
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Klimaat & Retail: CO2 in de keten
100%

Producent Retailer Klant
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Retailer
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Klimaat & Retail: CO2 in de keten
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Klimaatbeleid Albert Heijn

Albert Heijn wil met zijn winkels, distributiecentra, logistiek en 
kantoren een belangrijke bijdrage leveren aan het 

verminderen van CO2 uitstoot.

Tevens stimuleert AH leveranciers, medewerkers en klanten 
om het klimaat zo min mogelijk te belasten.
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CO2 footprint Albert Heijn 2008
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Aardgas trekkers
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LZV’s (lange zware vrachtwagens)
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Afdekken van koelingen
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Afdekken van diepvrieskisten
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Afdekken van diepvrieskisten
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Optimaliseren diepvrieskasten



30

Kassa impuls
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